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Como afecta el Zoom Boom
y el On Screen a la joyeria

Lucirnos guapos de cintura para arriba en la nueva “normalidad” se ha convertido
en todo un acto de resiliencia

© Petra Marin

“ElZoom Boom es el paradigma de
esamanera de abordar este futuro
post-COVID, que de momento es
COVID, pero esperemos lo sea”,
explicael psicologoy psicoanalista
José Ramon Ubieto. Y es que la
nueva normalidad” y las claves
para enfrentarse a ella conllevan
nuevoshabitosytendencias, entre
ellas este fendmeno y el denomi-
nado On Screen. En lo que atane
a la joyeria y relojeria es la de
presentarnos en CAmara como
si estuvieramos dando el tele-
diario en version antigua, o sea,
de cintura para arriba. Ahi juega
un papel esencial todoaquelloque
“adorne” y refleje nuestra perso-
nalidad. Dicen los expertos en
salud que este cuidar imagen es
una forma de combatir el decai-
miento y la depresion. Nuestro
sector tiene, mas que nunca, las
“pildoras” adecuadas para ello.

Cuentan que el mandatario brita-
nico Winston Churchill apoyo la
campana fomentada por Vogue
en Reino Unido en 1941 “Beauty is
your duty” (Ahora, mas que nunca,
la belleza es tu deber). Con el obje-
tivo de que las mujeres -tradi-
cionalmente inspiradoras en la
salud emocional de la poblacion

en general- no decayeran ante los
azotes de la Il Guerra Mundial.

Mas tarde fue el estadounidense
Leonard Lauder, presidente de la
famosa marca de cosmética Estée
Lauder, quien acuno el termino
“Lipstick effect”, es decir, efecto
pintalabios. Y lo hizo ante una cons-
tatacion, vendieron mas, v de color
rojo, a raiz del 11F y las consecuen-
cias derivadas. Y es que, parece que,
la teoria del pintalabios se corro-
bora, desde que aparecio, en cada
unade nuestras “pandemias” econo-
micas e incluso poscatastroficas.
Finalmente, en 2012, un estudio
de la Texas Christian University en
Fort Worth (EE. UU.), se encargo de
bendecir con el botatumeiro acade-
mico este “Lipstick effect”. Lode, "a
mal tiempo, buena cara”, pero con
datos demostrados.

El tiron del chandal... y |a joyeria
Volvemos a Vogue, el sempi-
terno guru de la moda, y a este
pasado febrerode 2021. Bajoel titulo
“Cambio de armario” y analizando
la moda como espejo del momento
sociocultural, se ofrecian datos muy
interesantes para la joyeria. Entre
ellos, que junto al tiron de los chan-
dales, el sector joyero se esta bene-
ficiendo de mejor entorno que otros
en esta travesia por la pandemia,
como, el turismo o la restauracion.

“Joyasy
relojes son
una forma

de cuidar

nuestra
vida"

Los

profesio-

nales entrevistados
confirmaban que pendientes espec-
taculares y collares han subido
entre las predilecciones del publico
consumidor. Y es que las reuniones
digitales nos han abocado a una
pantalla en la que nuestro aspecto,
de cintura para arriba, es esencial.
El "socializarse” ante la pantalla de
ordenador yalo que supone en nues-
tros gustoses lo quelos especialistas
en moda denominan Zoom Boom,
en alusion al programa de video-
llamadas o reuniones virtuales que
mas se utiliza a nivel profesional.

Pendientes “antidepresion”

Hemos hablado con el psicologo
y psicoanalista Jose Ramon Ubieto,
que ha lanzado al mercado este
mes de febrero el libro "El mundo
pos-COVID. Entre la presencia y
lo virtual®, la razon de este feno-
meno y sus raices sociologicas: “El
Zoom Boom es un buen ejemplo
del subtitulo de mi libro, porque
esa manera de presentarnos en las
escenasvirtualesesun hibride entre
la presencia que se ofrece virtual-
mente, que se viste de cintura para

arriba, y luego la otra presencia
mas intima, mas domestica, en la
que uno, digamos, va en chandal
o de manera mas casual. Creo que
el efecto de esas dos vertientes de
nuestras vidas actuales, que estan
igual de camino entre unay otra, es
quiza el paradigma. El Zoom Boom
es el paradigma de esa manera de
abordar este futuro post-COVID,
que de momento es COVID, pero
esperemos lo sea. Creo que es
una manera de poder articular de
forma distinta lo que haciamos
antes. Cuidar el semblante, cuidar
laimagen es algo que no ha desapa-
recido en absoluto enla pandemia,
sino que lo tenemos que reforzar
en todos esos encuentros, y por eso
lasjoyasylos relojes son una forma
dedarle tambien un cierto cuidado
a nuestra vida en un momento en
que la fatiga por las restricciones
y la rutina corren el riesgo de
introducir un factor de depresion
y decaimiento. Es decir, que arre-
glarnos, aunque sea
solo de cintura para
arriba, ya es una
manera de introducir
una novedad en esta
especie de mismidad
de las vidas pande-
micas”.,

“Reina de corazones”
En este analisis
acudimos a la vision
100% joyera de Jose
Fernandez, pues
la firma de la que es
responsable, LeCarre, fue
una de las primeras en lanzar una
coleccion de lo mas arrolladora
inspirada en la cantante Rosalia,
mientras casi todo el sector se
abocaba a piezas mas minima-
listas y de "estar por casa”. Queen
of Hearts, o sea, reina de cora-
zones, fue toda una declaracion
de intenciones en esta ultima
campana navidena. "Hicimos una
coleccion sin apenas anillos, enfo-
cada sobre todo en pendientes con
mucho volumen y colgantes, todo
lo contrario a lo acostumbrado
-explica Fernandez-. Porque es
verdad que la gente compra menos
ropa de calle, pero se sigue maqui-
llando y arreglando, aunque ante
la pantalla, y busea algo visible.
Es como lo de 'Caiga quien caiga’,
que sus presentadores llevaban
chaqueta y corbata, pero bajo la
mesa un pantalon corto”. ;El efecto
Zoom Boom sedesinflara tan rapido
como llego? "Pienso que sigue
teniendo su fuelle a estas fechas
de 2021, pero nosotros ya estamos
pensando en otras colecciones de
primavera-verano, cuando ya haya
unaapertura gradual”. 4



